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Donacija zbirke stare industrijske ambalaze dr. Ante Rodina za stalni postav v Muzeju grada Zagreba, srpanj 2002.

ZABORAVLJENO VRIJEME...

Ovdje upravo sama ambalaza nastupa kao autenticni svjedok vremena; jo$ viSe, ona urasta u dio Zive povijesti kako kaze Nada Premerl, te naglasava da se izloz-
bom Zeljelo istaknuti upravo taj povijesni kontekst. Na temelju ambalae | je, naime, moguce pratiti industrijsku i potrosacku revoluciju mlnulog stoljeca, svu onu
dramaticnu raznolikost drustvenog i gospodarskog razvoja, a 0 bogatom razdoblju industrijske i trZisne kulture na ovim prostorima da i ne govorimo

daja i zagrebackim izlozima umotanim u sale,

sconto, padajuce cijene i slicno tome, zaZelite
daska gornjogradske intime, uputite se bez odgadanja
prema Muzeju grada Zagreba i uspnite na kat gdje su
smjeStene zbirke darovane gradu Zagrebu.

Prodite na prstima kroz radnu sobu najzagrebacki-
jeg knjizevnika i senatora Augusta Senoe i zastanite tre-
nutak kraj njegova ozbiljnog, dirljivo strogog stola; sti-
hovi urezani u stolne plocice i posveceni tom [jutom
drvu neka vas uvedu u nadahnuca puna brige i ljubavi
tog zacasnog gradanina spram svoga grada.

ProSavsi neopazice kraj velike Tille Durieux, uroni-
te dublje u sladak sjet nostalgije prolaze¢i Kabinetom
mehanickih glazbenih automata urara i sakupljaca Ivana
Gerersdorfera, vozaca bijele Lancie iz 1926. 1 Zagrep-
¢anca starog kova.

Jer na pravom ste mjestu u pravo vrijeme — usecite
potom u novi dio stalnog postava Muzeja grada Zagre-
ba: Zbirku stare ambalaZe dr. Ante Rodin — donacija
gradu Zagrebu.

Zbirka donatora dr. Ante Rodina, entuzijasta i stru¢-
njaka za ambalaZu 1 dugogodiSnjeg kolekcionara, broji
viSe od fascinantnih Sest tisuca jedinica najprije brizlji-
vo prikupljenih, potom s ljubavlju ¢uvanih. Donaciju
gradu, prihvacenu potkraj 2001. na sjednici Gradskog
poglavarstva i predanu Muzeju na trajno ¢uvanje, odr-
Zavanje 1 prezentiranje, Cine odabranih dvije tisuce
predmeta. Zbirka ukazuje na zagrebacku svakodnevicu,
stoga su predmeti vezani uz Zagreb, bilo da su u njemu
kreirani i izradeni ili samo prodavani. Koncepcija izloz-
be autorice Nade Premerl, muzejske savjetnice, izbor i
strucna obrada grade Vjerotke Rukavina, viSeg kustosa
te likovno oblikovanje izloZbe arhitekta Aeljka Kovadi-
¢a pozivaju u oZivljeni interijer trgovina iz zlamog doba
oblikevanja ducana kao osnovne inspiracije postava
Zbirke. Pred vama se, naime, otvara koncept svojevr-
snog izloga u proslost, pa Cete, pritisnete li nos na jedan
od tih nostalgi¢nih prozora ubrzo biti bez oklijevanja i s
mnogo drazesti uvueni u neki ve¢ minuli svijet mnogo
mirnijih marketinskih voda; svijet pomalo zaboravlje-
nih, u paméenju potisnutih dalekih boja i oblika — svi-
jet koji ste uostalom ve¢ smatrali davno pregazenim i
izbrisanim.

a ko se ovih dana, zamoreni lavinom ljetnih raspro-

Zaboravljena kvaliteta

Ipak, nije tu rijec tek o pukom vremeplovu ili pocet-
ku kakva nostalgi¢nog izleta; stvar je, dakako, mnogo
ozbiljnija. Jer iznijeti na svjetlo dana
zapanjujuce dobro oblikovanu, a pri-
tom staru i davno otrcanu ambalazu,
znaCi prstom uprijeti na zaboravljene
kvalitete, na jos itekako svje7u i aktual-
nu likovnost starih majstora dizajna
koji su za nas (vefinom izmedu dva
svjetska rata) uglavnom ostali anoni-
mni. Ovdje upravo sama ambalaZa na-
stupa kao autenti¢ni svjedok vremena;
jo3 vise, ona urasta u dio Zive povijesti
kako kaze Nada Premerl, te naglasava
da se izloZbom Zeljelo istaknuti upravo
taj povijesni kontekst. Na osnovi am-
balaZe je, naime, moguée pratiti indu-
strijsku i potroSacku revoluciju minu-
log stoljeca, svu onu dramati¢nu razno-
likost drustvenog i gospodarskog ra-
zvoja, a o bogatom razdoblju industrij-
ske i trziSne kulture na ovim prostori-
ma da i ne govorimo.

Za Antu Rodina, neumorna i sve-
strana zaljubljenika u ambalaZu, stra-
stveno sakupljanje zapoCeo je nevinim pronalaskom pr-
vog predmeta — kutije od kamilice iz ljekamme K crno-
me orlu u Kamenitoj ulici u Zagrebu, koja ce postati
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prvi izloZak, ali i jasnom opservacijom ambalaze »kao
sredstva za ¢uvanje, prodaju i uporabu proizvoda kroz
koje se zrcali civilizacijski napredak — ambalaze kao
interdisciplinarnog proizvoda raznih grana nauke i teh-
nike za koji, da biste ga prepoznali, morate eruditski po-
znavati sve — od povijesti umjetnosti do povijesti teh-
nologije.«

AmbalaZa 1 jest onaj fatalni komunikacijski kanal
izmedu proizvoda i kupca; ne osjeca li se i danas Zivo to
djelovanje? Jer upravo 1 danas uspjeSno emitiranje ko-
munikacijske poruke ovih izlozaka daje omirisati, osje-
titi, jednostavno ¢uti dobra, stara vremena. To je i po-
tvrda Rodinove definicije ambalaZe kao sastavnog dije-
la trgovine koji prodaje proizvod, pruzajuéi kupeu
izravne obavijesti i produbljujuci na taj na¢in spoznaju

o proizvodu koji kupuje. Elementi pak
kojima se to postize abeceda su grafi¢-
kog dizajna: izbor boje, logotip, vrsta
. slova ili fonta, simboli, prikladno raz-
mjestanje teksta ili znaka... Slikovni
dijelovi ambalaZe neko su rjeSavani
bakrotiskom, tehnikom dubokog relje-
fa, a s vremenom ustupaju mjesto su-
vremenijoj ofsetnoj tiskarskoj tehnici

otiska u bojama. Tako je razvojem
ambalaZe moguce dragocjeno ocrtati i razvoj dizajna,
tehnologiju izrade proizvoda, kao i moguénosti izrade i
uporabe materijala.
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Limenka za bombone Union — 505 sa crfom, 1935.
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Ambalaia: fatalni komunikacijski kanal?

Prisjetimo 1i se pak gospodarskih i politickih koor-
dinata na koje ukazuje Zbirka, uocit
¢emo tridesete godine kao poticajne
za grad Zagreb, koji postaje vodece
trgovacko 1 prometno srediSte nove
drzave. Vrijeme je to pojave Casopi-
sa »Svijet« (1926-1938), koji godi-
nama ureduje i ilustrira Otto Antoni-
ni. [zvrsnim ilustracijama i reklama-
ma razlicitih proizvoda »Svijet« je
bio jedini moderni ¢asopis, sjajno
oslikavajuéi hrvatsko gradansko
drustvo. Zahvaljujuéi tome postaje

e
presaagaton
n:ﬁ--;:;-g-h Vs i Brbredens

B A

jedini medij za kvalitetno oglasavanje i reklamu, kako
piSe Feda Vuki¢. Ne zaboravimo jos neka vaZna imena
grafickog oblikovanja epohe — Pavao Gavrani¢ (1905-
1973) i Sergije Glumac (1903-1964) nezaobilazni su di-
zajnerski orijentiri vremena. Gavranicu, angaziranu oko
tvornice Pokorny, pripisuje Nada Premerl prvu moder-
nu etiketu 1 logotip boce za rum (1935).

U Rodinovoj zbirci najcjelovitije su saCuvani pri-
mjerci boca za likere zagrebackih tvornica Pokorny,
Arko i Patria s izvrsno dizajniranim naljepnicama; sta-
klena je ambalaza, naime, zahvaljujucoj sekundarnoj
uporabi dugo Cuvana, pa tako Cini 75 posto Zbirke. Uz
Pokornyjeva Starog granicara, koji se dobiva svagdje,
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tu se jos mogu naci razni sifoni za soda-vodu od prozir-
nog ili svijetloruZicastog lijevanog stakla; tamno- i svi-
jetlozelene boce mineralne vode Jamnicka kiselica s iz-
vrsno oblikovanim etiketama, pro-
zirne boce za mlijeko raznih velidi-
na...

Pravo ¢udo opstanka segment
Jje ambalaZe za kozmetiku i lijeko-
ve. Graficki napose brizljivo opre-
mljene kartonske kutije, zajedno s
metalnim dozama i staklenim bodi-
cama raznih kozmetickih proizvo-
da, rjecito govore o organiziranoj
prodaji specijaliziranih zagrebac-
kih parfimerija: Les Poudres Coty
— prvi u krasoti nijansa, prvi u mi-
losti kod otmjenih dama!

U velikom je broju (i na nase
veliko veselje) saCuvana ambalaza
za kanditne proizvode. Poseban ¢ar
limenki znalacki oblikovanih
emajlnim bojama, bilo za slatkise
Lachmann, holipe Bizjak ili bom-
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Reklama za Radion, Svijet, 1929.  bone Spani¢, izlisno je opisivati.

Dovoljno je samo utvrditi kako di-
zajn limenke nekadasnjeg Unionova 505 sa crtom i da-
nas dobro prodaje Krasev omiljeni proizvod! Nadalje,
sjecate li se joS Sto znaci Impregno-Cetka? Na Cvrstoj
kartonskoj kutiji otisnuto je objasnjenje: trajno uséuva-
nje sjaja na pokuéstvu i autu jer daje sjaj, a ne runira
kako to ¢ini krpa... Plavilo za rublje, mast za podove ili
ladtilo Lastipod — punjen u bocama za pivo — priziva-
Jju nam u pamet zaboravljene mirise glancanja, ali i raz-
doblje neimastine koje se Koristi preostalom ambala-
Zom tek dotiskujuci etikete.

Tuino poratno razdoblje...

U usporedbi sa zavidnom razinom svijesti oblikova-
nja izmedu dva svjetska rata, poratno razdoblje zaostaje
u materijalu i dizajnu, obiljeZeno kreativnim siromas-
tvom oblikovanja ambalaZe radi nepoZeljna stvaranja
dojma luksuza, ali i nizih standarda i gospodarskih mo-
guénosti. [znimka je na tom podrucju Milan Vulpe, koji
je. primjerice, suradivao s Kromosom i godinama radio
za Plivu, stvarajuci tako suvremen i prepoznatljiv dizajn
Plivinih deplijana, oglasa i opreme lijekova. Domaceg
Oskara za ambalazu Vulpe prima 19635. za oblikovanje
limenih i kartonskih kutija Tvernice olovaka Zagreb.
Pedesete pak godine otvaraju prostor razmjerno slobod-
nijim zamasima stvarala§tva; podsjetimo samo ovla$ na
stvaranje eksperimentalnog atelijera EXAT 51, zatim
Centra za industrijsko oblikovanje (CIO), pa na plejade
plakata Ivana Picelja i Mihajla Arsovskog, koji su jed-
nostavno proizvedili dobar dizajn. Velike tvrtke kao Po-
dravka, Sljeme, Kra$ ili Pliva Sezdesetih ¢e godina
proslog stoljeca znatno razviti svijest o briZljivijem
osmiSljavanju vizualnog identiteta zaposljavajuci dizaj-
nere i time bitno doprinijeti kvalitetnijim dosezima gra-
fickog oblikovanja ambalaZe.

Naposljetku ne preostaje nego zahvaliti dr. Anti i
Ani Rodin $to su podijelili s nama ljepotu stare ambala-
7e udinivii tako predmete svagdasnjice dijelom stalnog
postava Muzeja. U sigurnim rukama, spasena od zabo-
rava 1 propadanja, Zbirka nudi zaista mnogo, posebice
aktualnom dizajnerskom narastaju! Jer kao Sto veé
1967. u €asopisu »Dizajn« upozorava Vera Horvat-Pin-
tari¢, industrijski dizajn neobicno je vazan u razvijanju
estetske kulture putem predmeta svakodnevne potros-
nje, zajedno s grafickim dizajnom kao stvaratéljem i
prijenosnikom vizualne kulture u najsirim razmjerima.

Iva Brezanski
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